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Unyada haberlesme araclarinin gittikgce
hiz kazandigi, elektronik uydularin insan yasami-
ni ve gelecegini siddetle etkilemeye basladigi
bir cagda ekonomik olarak geri kalmis ulkelerin
bu hizh degisimlerden gercek ve yapay olarak
nasil etkilendiklerine her yénden bakmakta fay-
dalar vardir. Super devletlerin ekonomik guctn-
den gelen propaganda ve pazarlama gici 6nine
¢ikan ve kendi programina ters gelen her tiarlG
olumlu filizlenmeyi yok etmek istemektedir.

Karasaban kullanan bir kdéylint dizel pompa-
sina, traktére kavusmadan transistorli radyoya
kavusmasl ve onu kivangla tasimasi, bugin bir-
cok insanin gormek istedigi folklordan cok ayri
bir géruntudur. Bugin i¢cin makine devrimini ta-
mamlamamis toplumumuz en issiz kdselerde bi-
le televizyona kavusmak uzeredir.

Bu gelismelerin etkisi altinda olusan top-
lumsal degismelere ve bunlarin hizina duyarli ol-
mak, bir sanat¢i igin, olgulari saptamak kadar
onemli olmaktadir.

Bunu soylemek, degisme bicimi, orani ve
hizinin o Ulkenin insanlar ve 6zellikle yoksul in-
sanlar icin ille de gerekli oldugunu sdylemek
demek degildir, ama varligini gérip dogru deger-
lendirmek demektir.

Bugln 6nimuzde duran Plastik Sanat sorun-
larint makro bir dinya gerceginden baslayip da-
raltarak Turkiyedeki cevreye, kitleye ve insan
birimine indirip ele alan ¢ok azdir.

En azindan bugin, sanat¢inin yapitlarinin su-
ya atilan bir tasin halkalari gibi ¢evreye nasil, ne
bicimde, hangi araclar ve aracilar yoluyla yay!!
digina ve kitlelerle iliski kurup kuramadigina ger-

cekci bir agidan bakmak gerekir. Cunkid son elli
yildir hizla gelismekte olan Kkitle haberlesme
araclan (Yuksek tirajli gazeteler, radyo, sinema,
televizyon vb.) kitlelesmenin heniiz pek olusma-
digi bir onsekizinci yuzyila gore kendi basina ¢ali-
san sanat¢inin durumunu c¢ok degistirmistir. Bu-
gun halkla iliski kurmaya calisan bircok cevherli,
yurekli ve toplumcu sanatg¢i kitle araclarinin ve
onlar1 yonetenlerin insafina kalmis durumdadir.
Bin kisinin gorebildigi bir galerideki sergi radyo
ve televizyon antenlerinden gectigi an elli mil-
yon kisiye ulasabilir. Basindan destek goérdugu
an bu ulasim c¢ok daha etkili ve yogun olabilir.
Ulusunun sorunlarina gercgek¢i bir agidan bakan
bir yaziyi, resmi, siiri veya elestiriyi rotatiflerden
gecirmek kadar durdurmak da o derece kolaydir.
Bunlar kitle haberlesme despotizminin dolayl ve
modern yontemleridir.

Bugliin duyarl bir sanat¢inin kuyruga girip
bir galeride sergi agmasi son derece anlasilir bir
olaydir. Atelyedeki resimleri cevreye agcmak igin
olumlu ilk basamakdir, ama bu eylemi, kendi ba-
sina, genis ¢evre ve kitlelerle dolaysiz iliskisi
varmis gibi yorumlamak bugin artik ¢cag disi ka-
lir. Sanat yapitlarini toplumla iliski kurar hale ge-
tirmek bazen baska ydntemler gerektirmektedir.
Gazete, radyo ve televizyon gibi araclar, olaylar
ve sansasyona duskiundirler ve gerekirse biri-
birlerine karsi da insafsizdirlar (1). Dinyanin bir-
¢cok merkezlerindeki sanatcilarin 6nd ilikli, kok-
teyldi sergi agmaktan ¢cok sergiyi butund ile san-
sasyon haline getirmeleri bu ytzdendir.

Amerika Birlesik Devletlerindeki televizyon-
larda son derece incelmis reklamcilik yoluyla
insanlara bazi siklar gosterilirken aslhinda onlara
ne istiyecekleri ogretilir, yani “Bilingli istek ya-
ratma” meselesi reklamcilara 6zgl ve fakat sa-
natcilarin bilmedigi bir aldatmacadir.

ikinci Dunya Savasindan sonra bati Ulkeleri-
nin daha iyi 6grendigi baska bir yéntem de bu-
yiUk sermaye ve kitle araglariyle sanat akimi bas-
latmak ve doviz getirici, pazarlanabilir ve yapma-
cik kaltar olaylari yaratmaktir. Kolleksiyoncular,
muze mudurleri, bazi gazete elestirmeleri ve ga.
ieri sahipleri kafa kafaya verip pazarini kaybet-
meye basliyan bir s6zimona sanat olayina cena-
ze toreni hazirlayip bir iki yil icinde bir digeri-
ni tezgahliyabilmektedirler. Dadaistlerin bir za-
man once, “Birgiin gelecek her sanatgi ancak bir
dakika icin meshur olabilecektir.” kehaneti bu
ortamin gelisme niteligi ve hizini zamanida gor-
duklerindendir.

Bu, sermaye-galeri- kitle aracglari kiskacina
girmek istemiyen sanatcilarin kendi ulkelerinde
bu tutuma nasil karsi ciktiklarini baska bir yazi-
da ele alabiliriz.

(1) “ikinci bir husus, o birka¢c gazeteyi dahi yasama ola
naklarindan yoksun birakacaktir. Zira 6grenildigine gore
yilbasindan itibaren Televizyonda ilan yayimina baslana-
caktir Bu -gazeteleri ayakta tutacak son dayanagin da kal-
dirilmasi demektir. A. ipekci, Milliyet. 19/12/71
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